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Formal:

Den studerende skal arbejde med entreprengrskab. Rammen er en journalistfaglig fordybelse, hvor den
studerende som medlem af en projektgruppe deltager i et starre udviklingsorienteret projekt. Der kan veere
tale om egentlige eksperimenter og projekter i samarbejde med partnere uden for skolen. Der undervises i
blandt andet projektstyring og konceptudvikling, og der gives vejledning under projektet. Forlgbet skal
kvalificere de studerende til at kunne udvikle faget og dermed deres egen faglighed — herunder udvikle
medierne og/eller journalistikken og evt. forberede egen videre uddannelse og/eller selvsteendig
virksomhed.

Under forlgbet arbejder de studerende meget selvsteendigt i grupper, hvor de gennemgar og reflekterer
over de mest almindelige faser i udviklingsarbejde. De skal forsta vigtigheden i at kunne formulere og
argumentere for en baeredygtig projektidé, de skal kunne undersgge idéen i forhold til malgruppe, marked
og forretningsmodel og de skal pa den baggrund udvikle og delvist realisere et nytsenkende
journalistisk/kommunikationsfagligt koncept. Det kan bade veere et nyt produkt og videreudvikling af
eksisterende produkter.

Paedagogisk og didaktisk tilgang:

Der er tale om et forlgb med blended learning, hvor en stor del i de farste uger er preeget af forelsesninger,
pensumlaesning og workshop, sadan at de studerende kommer ind i faget. Efterfglgende er der fa
forelaesninger, men vejledninger, hvor gruppens konkrete projekt bliver diskuteret. Samtidig er der efter de
farste uger nogle online-sessions.

Den valgte form skyldes, at der skal fyldes ret meget nyt pa fra begyndelsen, hvor man skal leere faget og
dets udviklingstaenkning at kende, hvorefter der arbejdes konkret med opgaven. Forlgbets tilgang bygger
pa, at der er tale om studerende, som har veeret i praktik i halvandet ar, og at de derfor er i stand til at
arbejde selvstaendigt — hvilket ogs& motiverer dem.

Leeringsmal:
De studerende skal opna viden om:
e Projektstyring — teori om og metoder til at styre et udviklingsprojekt.
e Konceptudvikling og - beskrivelse.
e Malgruppebevidsthed og -analyse som fundament for udvikling af koncepter.
e Markedsanalyse — teori om og metoder til p4 overordnet niveau at afdeekke markeds- og
konkurrencesituationen.
e Arbejde innovativt og udvikle ideer.

De studerende skal opna feerdigheder i:
e Kuvalitative metoder
e Atudarbejde og beskrive et mediekoncept med:
o pitch
o overslagsbudget
o forretningsmodel
o veerdier, principper og processer

De studerende skal opna kompetencer indenfor det at:
e udvikle et originalt mediekoncept med henblik pa praksis.
e kvalificere og skeerpe grundlaget for konceptet gennem videns-indsamling og analyse.



DMJX

o foretage malgruppeanalyse, herunder arbejde med kvalitative metoder.

o afdeekke den relevante markedssituation pa overordnet niveau.

e beskrive og formidle et koncepts elementer.

o realisere del-elementer af et journalistisk/lkommunikationsfagligt produkt, der er ngje afstemt til
konceptet.

Laeremidler:

Leeremidler oqg litteratur - skal anskaffes:
e Ida Borch og Louise Harder Fischer (2012). Spgrg Hvorfor. Teknisk Forlag
o Praktisk og konkret indfgring i arbejdet med at forstd malgrupper. Skrevet med blandt
andet JES-forlgbet for gje. Kan kgbes i receptionen.

o Alexander Osterwalder og Yves Pigneur (2010). Business Model Generation. Wiley&Sons
o Konkrete veerktgjer og reseachteknikker til at udvikle nyt. Hjeelp og support fra
begyndelse til slut - fra undfangelse af idé til feerdig koncept/forretningsmodel. Kan
kabes i receptionen.

Litteratur - udleveres:
e Farmann & Albeek (2018). Det kvalitative interview
o Kort artikel om at arbejde med det kvalitative interview og lidt om kondensering pa
baggrund af Steinar Kvales og Svend Brinkmanns InterView, Hans Reitzels Forlag, Kbh.
2009

e W. Chan Kim & Renée Mauborgne (2015). Blue ocean strategy. Akademisk Forlag Business, pp
22-25, 31- 37, 42-55.
o Introduktion til at finde en niche, eller en plads pa markedet, som andre endnu ikke har
opdaget

e Alberto Savoia (2011). Pretotyping - begynd med at fejle! Pretotype it, 2nd edition
o Mere inspiration her http://www.pretotyping.org/

e David J. Bland & Alex Osterwalder (2020). Test dine ideer. Gyldendal Business, 2020, pp 30-32, 34-39,
44-46, 52-57, 92-93.
o Om at teste sine ideer bade tidligt og sent i processen, danne hypoteser og kortleegge
antagelser.
e Interessentanalyse, kort artikel af Mark Buskbjerg hentet pa
https://altomledelse.dk/interessentanalyse/

e Der vil sandsynligvis blive foretaget nogle f& mindre aendringer i pensumlisten i begyndelsen af
januar.

Eksamensforudsaetninger:

Mgadepligt: Alle skemalagte undervisnings- og forelsesningstimer inklusive onlineundervisning. Mgdepligten
opggres 21. marts. Opfyldt mgdepligt er en forudseetning for at blive indstillet til den afsluttende
projektopgave.

Deltagelsespligt: Den studerende skal i forlgbets farste dage deltage i gruppedannelses-moduler og
etablere sig i en gruppe med andre studerende. Grupperne skal under forlgbet deltage i processer med at
definere egen projektbeskrivelse, aflevere projektbeskrivelse til godkendelse og deltage i vejledningsmader
med tildelt vejleder samt enkelte andre undervisningsmoduler. Opfyldt deltagelsespligt er en forudsaetning
for at fa bedgmt den afsluttende opgave.

Afhjeelpningsmuligheder: Muligheden for afhjeelpning geelder kun ved lovligt fraveer. Ved lovligt fraveer kan
der gives erstatningsopgaver jf. studieordningens pkt. 6.2.2.


http://www.pretotyping.org/%E2%80%AF%E2%80%AF
https://altomledelse.dk/interessentanalyse/  

Eksamen:

Der gives individuelle bedgmmelser.
Studieaktivitetsmodel:

Studieaktivitetsmodellen

JES

375 timeri alt
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33%

HB /16.12.2024

DMJX

Bedgmmes efter 7-trinsskalaen, intern bedgmmelse. Skriftlig projektopgave, der lgses i grupper pa tre eller
fire personer. Det skal fremga af opgaven, hvilke studerende der er ansvarlige for hvilke dele af opgaven.

Kategori 1

Undervisere har h for studi , 0g studerende har et
gennem for di og del Bade de og underviser

deltager.

Forelaesninger og vejledninger, hvor metoder,
veerktgjer og pensum bearbejdes i dialog -
gruppevis og i plenum. Arbejdet foregar bade ved
fysisk fremmgde og online

Kategori 2
Undervisere har for ing af

har for aktiv ide
ivi Kun studi de deltager.

Forberedelse til vejledninger, forelaesninger og
diverse sessions, der afvikles gruppevis og i plenum

Gruppearbejde, hvor studerende researcher
projekt og udvikler idé gennem undersggelser af
malgruppe og marked - og beskriver pa den
baggrund koncept

Kategori 4

og

og undervisere har

for
medansvar for at rammerne er til stede. Bide studerende og underviser deltager.



