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Den studerende skal opnd kompetence til at udvikle og evaluere kampagner, hvor en given
organisation har et sigte om at pavirke viden, holdning eller adfeerd hos udpegede malgrup-
per inden for et afgraenset tidsrum.

Den studerende skal f& faerdigheder i at udvikle kampagnekoncepter, der bygger pa indsigter
om afsenderorganisationen, den faglige problemstilling, forandringsprocesser, malgrupper
og den kontekst, kampagnen skal fungere i, herunder at forsta evalueringsbehov og evalue-
ringsmetoder. Desuden skal den studerende fa erfaringer med at organisere kampagneud-
viklingen og samarbejde i teams om dynamiske udviklingsprocesser, hvor feedback samt det
at forholde sig kritisk reflekterende er en integreret del af processen.

Paedagogisk og didaktisk tilgang: 03.09.2024
Forlgbet skal fremme den studerendes kobling af teoretisk viden til praktiske handlinger. Side1 /3
Dette sker ved at studerende omsaetter og operationaliserer abstrakte principper, modeller,

metoder og teorier til konkrete Igsninger, der har sandsynlighed for at kunne fungere i en

specifik kontekst. Forlgbet lsegger op til at dyrke de studerendes evne til i samarbejde og at

forholde sig selvstaendigt, kritisk og argumenterende. Saledes sigter forlgbet mod at fremme

en refleksiv praksisleering.

Undervisningen organiseres i to dele:

e Den farste del er organiseret som holdundervisning og foregar gennem en vekselvirk-
ning mellem oplaeg, opgaver, fremleeggelser og refleksion.

e Den anden del er organiseret om gruppearbejde, der tager udgangspunkt i en virkelig-
hedsnaer case, gerne i samarbejde med en ekstern rekvirent. Projektet danner afsaet for
eksamen — se afsnit om prgveform.

Leeringsmal:
De studerende skal opna viden om at:
e Karakterisere og forsta begreensninger og muligheder for kampagner som eksempel
pa dagsordensaettende kommunikation.
e Saette teoretisk indsigt om individer og gruppers forandringsprocesser i sammen-
haeng med kommunikative malsaetninger for en kampagne.
e Afgraense, differentiere og segmentere malgrupper pa baggrund af data og anvende
nuancerede begreber herom.

De studerende skal opna feerdigheder i at:

¢ Identificere og begrunde de argumenter, appelformer, medier og formidlere, der har
potentiale for at pavirke den pageeldende gruppes viden, holdninger og handlinger.
Dette skal kunne begrundes i malgruppeindsigt.
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e Omseette teoretisk indsigt om malgrupper; individer og gruppers forandrings- og in-
novationsprocesser til relevante og etisk forsvarlige kommunikationslgsninger i kam-
pagner.

e Udvikle og diskutere tidligere lzerte pointer om processen for udviklingen af en kom-
munikationsstrategi.

e Udpege og diskutere relevante parametre for maling af kampagners effekt

e Udarbejde og diskutere evalueringsplaner for en kampagne (men ikke gennemfgre
evalueringen).

De studerende skal opna kompetencer indenfor det at:
e Bringe viden og faerdigheder om kampagneudvikling (ovenstaende laeringsmal) i spil
i lgsningen af en problemstilling fra praksis.
¢ Kunne tage ansvar for samarbejdet i en projektgruppe, hvor samarbejdssituationen
er praeget af en dynamisk og iterativ proces.
e Kunne tage ansvar for at give og modtage feedback samt forholde sig kritisk reflek-
terende til gruppens arbejdsproces.

Eksamensforudseaetninger

Opfyldelse af eksamensforudsaetninger er et krav for, at den studerende kan deltage i fagets
mundtlige eksamen. Eksamensforudsaetninger er deltagelsespligt, se nedenfor. Manglende
opfyldelse af eksamensforudsaetning medfgrer, at den studerende har brugt et praveforsgg.

Deltagelsespligt: Der er deltagelsespligt i opgaver i studiegrupper, feedbackdage og preesen-
tationer samt projektforlgbet, der munder ud i aflevering af et eksamensprojekt.

Afhjeelpningsmuligheder:
Muligheden for afhjeelpning geelder kun ved lovligt fraveer.

Erstatningsopgaver: Den eller de opgaver, som den studerende ikke har deltaget i undervejs
i forlgbet kan erstattes med en eller flere skriftlige opgaver, hvis underviseren skgnner det
nadvendigt. Det beror i hvert enkelt tilfzelde pa en konkret vurdering.

Eksamen:

Forlgbet bedemmes efter 7-trinsskalaen med ekstern censur og bestar af dels en skriftlig
projektopgave, der udarbejdes i selvvalgte grupper pa 3-4 studerende, dels en mundtlig
prave. De studerende bedgmmes individuelt, det skal derfor fremga tydeligt af opgavens
tekst, hvilke studerende, der har veeret ansvarlig for hvert enkelt afsnit. Den mundtlige prave
varer 40 minutter inkl. votering ved 3 studerende (45 minutter inkl. votering ved 4 stude-
rende). Der gives en individuel bedgmmelse, som afspejler en samlet vurdering af den skrift-
lige og mundtlige preestation.

Litteratur:
e Schigler, Dorte: Problemlgsende kampagner, Samfundslitteratur 2022

e Suppleres med artikler samt litteratur, den studerende selv opsgger

Studieaktivitetsmodel:

Den studerendes studiebelastning i forhold til de fire aspekter; skemalagte aktiviteter, opga-
ver og projekter, selvstudium og forberedelse samt andre studierelaterede aktiviteter fordeler
sig sédan:
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Studieaktivitetsmodellen

Kampagneplanlaegning og evaluering
287 timer i alt
10 ECTS points

100 timer
35%

130 timer
45%

Kategori 1

DMJX

for 3
medansvar gennem forberedelse og deltagelse. Bade studerende og underviser

deltager.

Faglige oplaeg
Bvelser

Dialag og refleksion
Feedback
Vejledning
Eksamen

Kategori 2

studieaktiviteter. Kun studerende deltager.

Ugeopgaver
Projektopgave
Leese litteratur

Peer feedback
Valgfr litteratur
Dygtiggerelse
Research

Kategori 4

iser deltager.

medansvar for at til stede. Bide

Praesentationer
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